"MITEN HOIDAN APURAHAHANKKEESSA
TIEDOTTAMISEN JASOMENAKYVYYDEN":
KOKEMUKSIA LUSTON HANKKEISTA

Viestintakoulutus Metsémiesten Saation apurahan saajille 15.4.2021

Reetta Karhunkorva, vastaava metsakulttuuriasiantuntija, Lusto — Suomen Metsamuseo /
vaitoskirjatutkija, UEF

LUSTO

Suomen Metsdmuseo

Kuva: Timo Kilpeldinen, Lusto



TAUSTA

- Valtakunnallinen metsakulttuurin
vastuumuseo Suomen Metsamuseo
Lusto on Metsamiesten Saation
strateginen rahoituskohde

- Lustolla pitka kokemus hankkeista,
toimintaa hankkeistettu
poikkeuksellisen paljon (vrt. museoala)

- Lusto saa merkittavan osan
rahoituksestaan hankkeiden kautta,
MMS tarkea + lukuisia muita rahoittajia

- Lustossa hanketyoryhma aina
moniammatillinen; viestinnan
ammattilainen mukana

Kuva: Timo Kilpeldinen, Lusto



HANKKEET & VIESTINTA

Hankkeistaminen kehittaa
toimintaa: hankkeet on suunniteltava
ja toteutettava hyvin, jotta ne saavat
rahoituksia/jatkorahoituksia

Hankkeiden avulla mahdollista saada
nakyvyytta

Hankkeet kannattaa suunnitella niin,
etta ne tukevat mahdollisimman
selkeasti organisaation strategiag;
helpompi myos viestia

Onnistunut hanke tukee seka
organisaation etta rahoittajan
tavoitteita
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VIESTINNAN PERUSTANA HYVA HANKEIDEA, -
SUUNNITELMA JA -HAKEMUS

Hanke pystyttava perustelemaan rahoittajalle

Miksi se on yhteiskunnallisesti laajemmin tarkea; merkitys ja vaikutukset tarkeita
Hyva suunnitelma on konkreettinen; sellaisesta on myos helpompaa viestia
Jo toteuttaminen on vaikuttamista ja siita voi viestia




HANKEVIESTINTA

Mieti jo hankkeen suunnitteluvaiheessa

Kenen nakokulmasta aihe on
kilnnostava, kenelle halutaan viestia

Tekeminen saattaa kiinnostaa enemman
kuin tulokset, my0s siita voi kertoa
matkan varrella

Tarkeaa miettia ja tunnistaa, mika
rahoittajan nakokulma viesteihin; miten
rahoittajan arvot ja tavoitteet toteutuvat
hankeviestinnan, mieti miksi rahoittaja
rahoittaa hankettasi!
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TA JAKEITAVIESTINTA
LVELEE?

* Miksi ja mista viestitaan?
* Keille viestitaan? Kohderyhmat
* Missa ja miten viestitaan?

* Keiden kanssa viestitaan?
sallistaminen, ketka ovat tarkeita
umppaneita hankkeessa?

laiten, Lo



VIESTINTAKANAVAT

* Viestinnan tavat ja kanavat; mieti
laajemmin!

* Erilaiset kanavat vaativat omanlaistaan
viestintaa

* Riippuu hankkeesta ja sen tavoitteista ja
kohderyhmista, missa kannattaa viestia,
mihin kannattaa panostaa

* Hankkeelle oma verkkosivu tai blogi?
Joskus voi olla tarpeen, mutta pitaisi
miettia elinkaari ja yllapito: viisainta
perustaa organisaation omien sivujen
yhteyteen, mikali mahdollista




HANKETIEDOTE

* Mieluummin lyhyt, selkea ja napakka, kuin
pitkia kuvauksia tai lainauksia teksteista

« Kiinnostuksen herattava otsikko, heti
karkeen uutinen, vasta loppuun taustatiedot

* Laadukas tiedotekuva oheen

* Tiedotteet menevat parhaiten lapi, jos niissa
on selkea uutinen; uutta luova nakokulma,
mita uutta hanke tuo jollekin alalle, miten
hanke parantaa ihmisten elamaa tms.

* Monivuotisissa hankkeissa valitiedotteet:
ala kerro koko hankkeesta joka vuosi
raportinomaisesti vaan mieti mita
kiinnostavaa juuri tana hankevuonna on
syntynyt, [oytynyt, oivallettu, mita
nakokulmia hankkeen tiimoilta loytyy

Kuva: Timo Kilpeldinen, Lustg



SOMENAKYVYYS

* Myos someviestinta vaatii suunnittelua ja
laadukkaita sisaltoja

 Kanavilla erilaiset profiilit

* Tutustu, perhdy, seuraa ja opi. Kayttamansa
kanavat on tunnettava

* Hankkeesta riippuu, mihin kanavaan kannattaa
satsata

* Yhteisotili vai henkilokohtaiset tilit?
*  Some-koulutus voi olla hyodyksi

*  Somenakyvyytta kannattaa tehostaa ostetulla
mainonnalla, jotta kampanjoista saa parhaiten
tehon irti. Erityisesti FB:n puolella nakyvyys hyvin
heikkoa ilman mainosostoja
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SOMEVIESTINTA

 Adnensavy ja tyyli mietittava tarkasti yhdessa
ja kaikkien hankkeessa viestivien on
noudatettava samaa tyylia
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* Aktiivisuus ja suunnitelmallisuus tarkeaa
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* Vuorovaikutteisuus. Some ei ole yksisuuntaista
tiedottamista varten

+ "Paivystys". Seurattava postauksiaan ja
vastattava kysymyksiin [ kommentteihin

* Yhteistyossa on voimaa. Suunnitelkaa,
ideoikaa ja toteuttakaa yhdessa tiimin /
organisaation kanssa
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*  Somekohut. Kannattaa laatia
kriisiviestintasuunnitelma ja miettia
toimintatapa kohujen varalle
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CASE METSASUHTEITA-HANKE 2017-2019

SUOMEN VAIKUTTAVIN MUSEO

KERTOO METSASTA JA IHMISESTA

Metsdkulttuurin ja
-kulttuuriperinnon
paras

asiantuntija ’
Hyvinvoiva ~

museo

Hyvin
tunnettu
matkailukohde
Suomessa

Monipuolisen
luotettavan
metsdtiedon
valittdja

i)
3y

Vot

>

VERKOSTOT %

Kuva: Luston strategiapuu 2018

Tavoite: metsasuhdekasitteen
tunnetuksi tekeminen,
metsasuhdeajattelun kehittaminen,
elavan perinnon tyo, Luston
museokonseptin uudistaminen
metsasuhdeajattelun pohjalta

Viestinnallisyys lahtokohtana

Kokonaisvaltaisuus: Luston
museokonseptin uudistaminen
hankkeessa metsasuhdeajattelun
pohjalta = hankkeen vaikuttavuus
kasvoi



® VIESTINNALLISET TOIMET

WWW.METSKSUHTEITA.FI
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Kuva: Reetta Karhunkorva

metsasuhteita.fi-sivusto kotipesaksi

metsasuhteita-twittertili, alkuun myos Facebook;
#metsasuhteita

Viestintamateriaalit
Nayttelylliset elementit

Erilaiset tilaisuudet ja keskustelut,
"metsasuhdekiertue”

Osallistava toiminta, kuten elavan perinnon tyo,
metsie-keruu, tyopajat, klinikat

e Sidosryhmien aktivoiminen mukaan
Media, esim. Suomi on metsaldinen -ohjelma

Tutkijaseminaari ja e-kirja metsasuhteesta




POHDINNAN & OPPIMISEN
PAIKKA?

* Hankkeen verkkosivu ja viestintaaineistot:
hankkeella oli taysin oma ilme ja oma,
organisaatiosta erillinen verkkosivunsa

* Tama ratkaisu oli pidemman paalle
ongelmallinen, silla Lusto nakyi heikosti
hankkeen viestinnassa
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METSASUHTEITA

* Hankkeet pitaisikin kiinnittaa aina vahvasti
vetovastuussa olevaan organisaatioon

* Paitsi jos tavoite on, etta hankkeesta
rakentuu ilmeeltaan ja viestinnaltaan
taysin uusi, itsenainen toimija (esim.
yritys)



Kuva: Timo Kilpeldinen, Lusto

www.lusto.fi @lustomuseum

#lusto #metsasuhteita
#metsasuhdetutkimus

reetta.karhunkorva@lusto.fi, @karhunkorva
050 328 9644

LUSTO

Suomen Metsdamuseo




